
企业简介 & 产品资料
--优 诺

1

• 更新日期：2017.5月

• 资料来源：

1、电商、微信、微博

2、终端收集

市场-品牌组

陶 静
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品 牌 故 事
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品 牌 故 事

官方最新更新：

2015.8月

2015年6月8日

登录首站上海
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品 牌 故 事

 公司名称：优诺乳业有限公司

隶属通用磨坊（General Mills，NYSE：GIS），世界财富500强企业，主要从事食品

制作业务，为世界第六大食品公司

 企业背景：优诺市场份额达到澳洲第一，北美及欧洲市场第二的领先地位，年销售

额超过46亿欧元

 品牌理念：天然，美味和享受生活

 主营产品：低温酸奶

 国内产品系列：优丝-9款、果层多-4款、珍珠奶吸-4款(截至2017.5月)

 销售渠道：现代化通路、电商

 销售区域：已上市：上海、北京，

即将上市：苏州、南京、杭州、宁波

--企业简介
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卓越品牌力 --50周年 · 欢庆埃菲尔
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卓越品牌力 --50周年 · 欢庆埃菲尔

 巴黎女市长阿娜·伊达尔戈也亲临现场，体验小雏菊艺术的魅力

 邀约多位巴黎音乐大咖，为游客带来极具风情的乐队表演

 一同见证优诺酸奶“倒勺丌洒”的纯正浓醇
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来 到 中 国 --广告宣传片
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来 到 中 国 --广告宣传片

 村上春树来说：“没有小确并的人生，不过是干巴巴的沙漠。”

优诺2015年 登陆中国首站上海 -广告片：

优诺将这份小小的快乐带到你身边，透过法国女孩恬静的笑容，感受快乐的法国味道，

宛如一勺优诺法式酸奶，100%生牛乳融合水果的浓醇，享受这美好时光，就可找到属亍

你的法式心情！
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产 品 介 绍
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产 品 介 绍

 主营产品：低温酸奶

• 差异化：倒勺丌洒、11小时法式慢发酵

• 产品系列： （截至2017.5月）

1、优丝 -杯装 135g/杯：6款

-瓶装 210g/瓶：3款

2、果层多 -杯装 100g/杯：4款

3、珍珠奶吸 -杯装 170g/杯：4款

• 贮藏条件：冷藏（2℃~6℃）

• 保质期限：28天

• 定位：源自法国，定位高端
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产 品 介 绍

 杯装：原味、草莓、黄桃、蓝莓、热带椰风、清香柠檬

 瓶装：原味、草莓、石榴

--优 丝
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产 品 介 绍

 杯装：

原味、草莓、黄桃、混合莓果

 杯装：

原味、草莓、黄桃、蓝莓

--果层多 & 珍珠奶吸

 从口味看，

原味、草莓、黄桃，

是优诺的基础款，也

是目前市场接受度排

名靠前的口味。
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品 牌 推 广 --北京站 · 上市预热

 2016年7月14日

在现场汇聚了近3000名政商名流

的 法国驻华大使馆宴会上，优诺酸奶

作为唯一乳品供应商，将美味带到活

动现场（北京），幵宣布优诺在北京

全新上市的信息。



 2016年12月23日

北京乐视网-写字楼活动：

派样 + 贩售（现场拍照分享

朊友圈 即可免费获得 产品一

份）
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品 牌 推 广 --北京站 · social活动
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品 牌 推 广 --苏州、南京、杭州、宁波 · 上市预热

 2017年5月6日-7日

赞助环太湖乐骑：

引领健康生活，在高端时尚人士中获得一致认可，

苏州、南京、杭州、宁波 即将全面上市。
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品 牌 推 广

 通过social活动，写字楼、骑行赞助、领事馆活动…，

从品牌知名度、自媒体传播、上市预热方面做进一步推广，

精准的定位在 -白领、中高收入人群。
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陈列 & 商化 --品牌宣传物料

△ 产品模型 △ 异型促销台

△ 品牌推车 △ 异型宣传册
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陈列 & 商化 --终端陈列

 从促销台、PG促销朋、

跳跳卡、地贴、品牌

TG的整体陈列效果看，

调性统一、视觉效果

佳，消费者识别度高，

同时货架整洁，排面

大气。
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电商平台文描

电商文描 & 产品利益点：

 源自法国

 生牛乳发酵

 法式11小时慢发酵
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 通过优诺企业资料 和产品信息梳理，有以下小结及借鉴方向：

引领酸奶新风尚：

一、来到中国：在法国累积了丰厚乳品经验的优诺，亍2015年6月，将味蕾享受和高品质的产品带到中国 -首站上海，借其卓越品牌

力 -以“源自法国”为切入点进行广告、及终端宣传，成功定位在高端酸奶，并吸引目标族群积极尝鲜；

二、差异化：

 包装：以“倒杯”呈现亍消费者，让驻足货架的顾客眼前一亮，很好的吸引消费者关注，也引领了目前各乳企的倒杯小风潮；

 产品：生牛乳奶源，法式11小时慢发酵工艺，以及丰富的水果口味，提供消费者味蕾享受不品质保证；

“倒勺不洒”已成为优诺法式酸奶醇厚口感的品质形象

 定价：迈向 近10元or10元+/杯(瓶)，开拓酸奶高端市场。

借 鉴：

从优诺倒杯，我们可以从产品包装上，往更多方向做创意思考，譬如：

包装的附加价值，包装饮用后的再利用（图案设计、杯型设计），等。。

小结 & 借鉴
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附 --国外产品 · 概览



附 --国外产品 · 概览
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附 --国外产品 · 概览
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附 --国外产品 · 概览

25



26

THANK  

YOU !


