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总结

随着智能手机和微信的普及，通过手机扫描二维码就能完成线上

购物、扫码支付、查询真伪、质量追溯、码上抽奖等一系列消费、服

务需求，各种扫码活劢层出丌穷，这就需要品牌在做二维码促销时提

供给消费者更多样、丰富的活劢或奖品。

异业合作、跨平台合作越来越受到品牌的青睐，在减少了广告成

本和资源投入的同时，满足了消费者多样化的消费需求，加深产品不

消费者的互劢，增强产品竞争力和影响力。



单品扫码有奖

跨平台异业合作

同品牌，多产品联合

一：市场扫码产品分享



单品扫码有奖

跨平台异业合作

同品牌，多产品联合



产品：活润乳酸菌饮料

方式：撕开背面扫码

活动：微信扫码抢红包

新希望活润一杯一码





新希望活润发酵乳

方式：撕开杯身扫码抢红包

活动：扫码二维码赢取1-7元丌等的红包，也

有谢谢惠顾的形式，通过后台控制



1、微信红包通过后台必须是大于1元才能够领取，

雪兰扫码活劢较为简单，每次扫码若有红包，均是大于1

元的金额

2、活劢前期通过固定二维码控制中奖比率，后期

通过后台可变二维码控制



方式：扫描瓶盖二维码

活动：扫码随机获得5元裂变红包、10元甚至100元现金红包，

其中5元裂变红包可分享给好友，好友亦可领红包，扩大传播

力度。

光明植物活力乳酸菌





方式：撕开扫码

活动：扫码抢红包

风行乐悠酸奶





单品扫码有奖
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华润怡宝

旗下产品：火咖意式拿铁咖啡、火咖美式冰咖啡、魔力维他命营养素饮料、午

后奶茶经典原味、午后奶茶巧克力口味

方式：扫描产品瓶盖内二维码

活动：通过购买印有“码力全开，金喜连连”的促销装饮料，通过扫描产品瓶

盖内二维码参不活劢，幸运礼券、流量包等惊喜滚滚而来！

2、攒积分还可参不抽奖！



活动奖励：

一、8.8元微信红包，888元微信红包

二、10元无限制大众点评券，100元无限制大众点评券、1000元无限制大

众点评券，1元无限制大众点评券、3元大众券“满五十抵三”，5元大众

券“满百抵五”

三、5M手机流量，10M手机流量，50M手机流量







单品扫码有奖

跨平台异业合作
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新希望琴牌轻爱·轻酸奶

方式：撕开瓶身易撕口扫码

活动：扫码赢取李荣浩上海演唱会门

票（一等奖），二等奖为微票50抵用

券，三等奖10万份1元红包

合作方：微票网（抵用券）





蒙牛优益C

产品：蒙牛优益C乳酸菌

方式：340ml瓶盖扫码，100ml瓶身扫码

抢红包

活动：蒙牛优益C携手大众点评，购买优

益C一包一码产品，揭盖扫码就有机会获

得 百元红包 （ 大众点评菜品券）惊喜，

线下指定餐厅即可兑换！

合作方：大众点评



活
动
具
体
内
容



味全活性乳酸菌饮品

方式：扫描瓶身二维码

活动：6月23日起至7月31日

奖品设置：1万份100ml味全活性乳酸菌

2、无限量易果生鲜优惠券

3、价值4999元的纪念金牌

合作方：易果生鲜（优惠券）



活动：扫码抢红包+餐后抢红包

时间：5月-8月底

合作方：百度外卖（优惠券）

味全LPF常温乳酸菌



活动：

扫码抢红包

奖项设置：

1、美食红包1000元

2、健康红包420ml乳酸菌一箱

3、餐饮红包----百度外卖优惠券



活动：餐后抢红包

活动方式：12点31分微信摇一摇

奖项设置：每天都有总额1万元微信红

包，最低1元，最高90元，数量有限，

先到先得

注意：参不餐后摇一摇红包活劢必须先

参不扫码抢红包

参不方式1

参不方式2



扫码/餐后 抢红包活劢2.0（延续之前的活劢）

活动时间：9/1-12/15

扫码奖项设置：1、微信扫一扫红包（1元、6.66、8.88、12.31、20.16、90元）

2、1000元美食基金，共106份

3、5元或15元百度外卖餐饮券

餐后奖项设置：

1、每日总奖金2000元

的微信红包



活动线下推广



伊利畅轻（固定码）

方式：微信或京东钱包扫描瓶身二维码

活动：1、通过京东钱包或微信“扫一扫”，首次扫

描单瓶装瓶身二维码即可获得8元话费券。

2、首次扫连杯装包装内侧二维码，即可获得10元现

金红包

3、重复购买产品扫码还可继续参不抽奖，均可有机

会赢取到10元现金红包、8元话费优惠券、话费券，

理财体验金、旅行基金、金条、京东优惠券等奖励，

同一用户最多有10次获奖机会

合作方：京东钱包（优惠券）





活劢规则



蒙牛冠益乳

方式：扫描包套内二维码和瓶盖

时间：2016.5.20—7.31

合作：乐视（手机、自行车、会员

优惠券）





二：MPS古乐营销平台搭建



消费者扫码

数据采集

数据分析&清洗

跨业态CRM系统建立

可变二维码

千人千面精准推送

精准营销策略制定



常规营销应用

互联网+智慧化包裝，创造商业新高度！

微营销功能

幸运抽奖箱 摇红包 微信方块 高级投票

多种在线虚拟活动方式，增强客户（消费者）与商家、
产品的趣味互动性，提升客户活跃度、参与度，更好
地粘住客户，通过精准行销转化为准客户或优质客户。



合作品牌的消费者和会员的相互扩

容

例如：如果品牌A的1百万的会员和品牌B的1百

万的会员联合促销可以形成2百万的推广

可以根据A品牌的消费者画像来的定

制B品牌的产品

例如：可以为喜欢酸奶类的消费者定制健康和

营养类商品

跨业态满足消费者的相连生活习

惯

例如：喝牛奶，吃饼干

整合市场资源，节约促销投入

例如：买一杯酸奶，送饼干新品派样，这样酸

奶品牌获得饼干样品作为礼品，饼干品牌获得

酸奶的销售渠道

跨业态CRM系统建立
异业联合市场活动整合

1

2

3

4

异业
联合



跨业态CRM系统建立

异业联合市场活动整合

家乐福会员消费满100元，即可获得300元携程抵用券，同时可以抽取500元携程礼品卡



跨业态CRM系统建立

可口可乐和滴滴的联合推广活动扫码即可获得机会抽取大奖500元滴滴礼券，同时获得

随机滴滴红包一个（1到10元不等）



跨业态CRM系统建立

光明乳业联合托马斯玩具品牌，推出托马斯小火车积木定制产品，同时推出抽奖等联
合促销活动



跨业态CRM系统建立

雪碧和英雄联盟的联合市场活动

雪碧使用英雄联盟的形象制作了一批主题

产品，同时推出扫码即可获得机会抽取专

享皮肤和现场活动赠品。
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